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LA GASOLINA PREMIUM Dt

SHELL

TIENE NUEVA FORMULACION

La compania ofrece en México una formula practicamente
similar a la utilizada por la escuderia Ferrari en Formula Uno.

MAYRA PEREZ CERON

hell V-Power, el producto pre-
mium y de mas alto rendimiento
de la marca angloholandesa de
combustibles y lubricantes, brinda ahora
cuatro capas de proteccion al motor de
los vehiculos que lo consuman.

La formula anterior ofrecia combate a la
suciedad en los depdsitos generados en el
motor, defensa contra el desgaste y cuida-
do contra la corrosion sobre superficies
metalicas. Esta nueva incorpora un ele-
mento de proteccion a la friccion y permite
una mejor eficiencia de la fuente de poder.

Los combustibles y lubricantes Shell
son producto de una alianza por la inno-
vacion con Ferrari. La gasolina Shell
V-Power comparte el 99% de los compo-
nentes utilizados por la escuderia Ferrari
de Formula Uno.

“Es fundamental que en México haya mas
opciones, mejores combustibles y un servi-
Cio superior para los consumidores mexi-
canos. En Shell tenemos el compromiso de
acercar al pais una oferta de valor inigua-
lable”, manifestd Alberto de la Fuente,
Presidente de Shell México.

Shell

V-Power  alUEVA FORMULACION

De acuerdo con Sergio Pérez, Director de
Marketing de la compania en Meéxico, el
desarrollo de tecnologias es una necesi-
dad y una demanda de los consumidores.
El desafio en esta actualizacion de
V-Power se centro en mejorar una formula
de alta calidad y mantener sus beneficios.

Sarina Arnold, especialista en gasolinas
de Shell que participo en el desarrollo del
producto, afirmo que el nuevo com-
bustible premium ha sido compuesto cien-
tificamente, por lo que se trata de una
gasolina unica, exclusiva y patentada.

De acuerdo con el gigante petrolero,
Shell V-Power incursiond por primera vez
en el mercado en 1988 en Hong Kong vy
hoy el 18% del combustible premium ven-
dido en el mundo es de su marca. Cada
ano, la compania vende 200,000 millo-
nes de litros.

En Meéxico, reporta casi 200 puntos de
venta en 12 entidades e inversiones
anuales de un millon de dolares en
capacitacion a sus especialistas de servi-
cio, gue hoy suman mas de 5,000.

Para Shell, el mercado mexicano —el
quinto pais en consumo de combus-
tibles— representa uno de sus cinco mas
importantes en el mundo. ¥

En el anuncio participaron Sidney Campbell, VP Retail para las Américas; Alberto de la Fuente, Presidente de Shell
Mexico, Murray Fonseca, Director General de Shell Retail de México y Sergio Pérez, Director de Marketing.
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